Zatqcznik nr 18
Standardy ksztalcenia dla kierunku studiow:
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

A. STUDIA PIERWSZEGO STOPNIA

I. WYMAGANIA OGOLNE

Studia pierwszego stopnia trwaja nie krocej niz 6 semestrow. Liczba godzin zajg¢¢ nie
powinna by¢ mniejsza niz 2100. Liczba punktéw ECTS (European Credit Transfer System)
nie powinna by¢ mniejsza niz 180.

II. KWALIFIKACJE ABSOLWENTA

Absolwent jest przygotowany do zawodu dziennikarza pracujacego w periodycznych
mediach masowych (prasa, radio, telewizja, Internet). Absolwent rozumie podstawowe
procesy zycia politycznego, spolecznego, gospodarczego i kulturalnego, zaréwno w skali
lokalno-regionalnej jak i krajowo-migdzynarodowej. Rozumie znaczenie mediéw masowych
w zyciu i funkcjonowaniu wspétczesnego spoleczenstwa. Absolwent uzyskuje umiejetnosci
umozliwiajace mu wykonywanie réznych zawodéw zwiazanych z szeroko pojeta dziedzinag
komunikacji spotecznej — w stosunkach publicznych, reklamie, promocji, instytucjach
prowadzacych edukacje medialng. Absolwent powinien zna¢ jezyk obcy na poziomie
bieglosci B2 Europejskiego Opisu Ksztalcenia Jezykowego Rady FEuropy oraz umie
postugiwac si¢ jezykiem specjalistycznym niezbednym do wykonywania zawodu. Absolwent
jest przygotowany do podjgcia studiéw drugiego stopnia.

III. RAMOWE TRESCI KSZTALCENIA

1. GRUPY TRESCI KSZTALCENIA, MINIMALNA LICZBA GODZIN ZAJEC
ZORGANIZOWANYCH ORAZ MINIMALNA LICZBA PUNKTOW ECTS

godziny | ECTS
A. GRUPA TRESCI PODSTAWOWYCH 270 29
B. GRUPA TRESCI KIERUNKOWYCH 360 40
Razem 630 69

2. SKEADNIKI TRES,CI KSZTALCENIA W GRUPACH, MINIMALNA LICZBA
GODZIN ZAJEC ZORGANIZOWANYCH ORAZ MINIMALNA LICZBA

PUNKTOW ECTS
godziny | ECTS

A. GRUPA TRESCI PODSTAWOWYCH 270 |29
Tresci ksztalcenia w zakresie:

1. Filozofii 30

2. Socjologii 30

3. Prawa 45

4. Ekonomii 30

5. Historii Polski XX wieku 30




6. Nauki o komunikowaniu 60
7. Wspdtczesnych systemow politycznych 45
B. GRUPA TRESCI KIERUNKOWYCH 360 40
Tresci ksztalcenia w zakresie:

1. Historii mediow

. Polskiego systemu medialnego

. System6éw medialnych na $wiecie

. Kultury jezyka

. Retoryki i erystyki

. Gatunk6éw dziennikarskich

. Prawa mediéw

. Etyki dziennikarskiej

. Warsztatu dziennikarskiego

10. Public relations

11. Dziennikarskich Zrédet informacji
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3. TRESCI I EFEKTY KSZTALCENIA
A. GRUPA TRESCI PODSTAWOWYCH

1. Ksztalcenie w zakresie filozofii

Tresci ksztalcenia: Zarys historii filozofii — gtéwne kierunki, ich przedstawiciele oraz ich
zwiazki z zyciem 1 sposobem myS$lenia wspoiczesnego cztowieka. Gtéwne nurty filozofii
wspolczesnej, jej rola w indywidualnym rozwoju 1 wyrazaniu wlasnej tozsamosci
wspolczesnego cztowieka.

Efekty ksztatcenia — umiejetnosci i kompetencje: rozumienia najwazniejszych pojg¢ i kategorii
filozoficznych; wlasnej interpretacji istoty najwazniejszych nurtow filozoficznych w dziejach
cztowieka; rozumienia wspdlczesnych kierunkéw filozoficznych i ich roli w zyciu jednostki i
spoleczenstwa.

2. Ksztalcenie w zakresie socjologii

Tresci ksztatcenia: Podstawowe pojecia socjologiczne oraz mechanizmy rzadzace
zbiorowosciami ludzkimi. Przeglad najwazniejszych historycznych szkét socjologicznych.
Gtowne kierunki i nurty w socjologii wspdtczesnej. Charakterystyka zmian struktury
spotecznej po 1989 roku w Polsce.

Efekty ksztatcenia — umiejetnosci i kompetencje: rozumienia i samodzielnej interpretacji
podstawowych poje¢ 1 kategorii socjologicznych; oceny mechanizméw rzadzacych
zachowaniem jednostki i wigkszych grup spotecznych; rozumienia zmian zachodzacych w
strukturach spotecznych.

3. Ksztalcenie w zakresie prawa

Tresci ksztatcenia: Zakres teorii panstwa i prawa. Pojgcie panstwa i jego formy. Demokracja,
suwerennos¢, praworzadnos$¢. Pojecie: normy i przepisu prawnego (aktu normatywnego,
wyktadni, stanowienia i stosowania prawa oraz jego obowiazywania), prawa konstytucyjnego
(zasady ustrojowe, kompetencje Sejmu i Senatu, Prezydenta, Rady Ministrow) oraz prawa
administracyjnego, karnego i cywilnego.

Efekty ksztatcenia — umiejetnosci i kompetencje: rozumienia zasad demokratycznego panstwa
prawnego; rozumienia istoty podstawowych dzialéw prawa oraz funkcjonowania wymiaru
sprawiedliwosci; samodzielnego korzystania ze zrédet prawa.

4. Ksztalcenie w zakresie ekonomii

Tresci ksztatcenia: Wspblczesne teorie ekonomiczne. Stosowanie narzgdzi teoretycznych do
analizy rzeczywisto$ci gospodarczej. Podstawowe pojgcia ekonomiczne. Teoria firmy. Teoria



konsumenta. Inflacja. Bezrobocie. Polityka makroekonomiczna. Rachunki
makroekonomiczne. Rola panstwa w gospodarce. Dobra publiczne. Rola informacji w
procesach gospodarczych. Analiza polityki gospodarczej w Polsce po 1989 roku.

Efekty ksztatcenia — umiejetnosci i kompetencje: rozumienia kategorii i poj¢¢ ekonomicznych;
samodzielnej interpretacji procesow i zjawisk ekonomicznych; rozumienia podstawowych
narzedzi ekonomicznych i ich wykorzystywania do charakterystyki konkretnych zagadnien
gospodarczych; rozumienia zalezno$ci migdzy réznymi procesami i zjawiskami
ekonomicznymi.

S. Ksztalcenie w zakresie historii Polski XX wieku

Tresci ksztatcenia: Charakterystyka istotnych proceséw i faktow zwiazanych z historig
narodu i panstwa polskiego w odniesieniu do najwazniejszych wydarzen $wiatowych i
europejskich w XX wieku. Wojna 1914-1918. Polityka, spoteczenstwo i gospodarka 1918-
1939. Druga wojna $wiatowa. Faszyzm i komunizm. Rywalizacja systeméw spoleczno-
politycznych. Opozycja polityczna po 1945 roku. Przemiany w Europie po 1989 roku.
Podstawowe zjawiska i procesy wplywajace na rozwdj kultury narodowej ze szczegdlnym
uwzglednieniem kultury masowej.

Efekty ksztalcenia — umiejetnosci i kompetencje: rozumienia procesOw 1 wydarzen
historycznych; analizy historii Polski na tle europejskich i §wiatowych zjawisk historycznych;
rozumienia wspotzaleznosci migdzy poszczegdlnymi spoleczenstwami i panstwami,
zwlaszcza z kregu europejskiego; rozumienia najwazniejszych faktow i wydarzen
okreslajacych histori¢ narodu i panstwa polskiego.

6. Ksztalcenie w zakresie nauki o komunikowaniu

Tresci ksztatcenia: Nauka o komunikowaniu jako dyscyplina naukowa — powstanie i etapy
rozwoju. Status nauki o komunikowaniu masowym — jej multidyscyplinarnos¢, giéwne
osrodki, instytucje i czasopisma zajmujace si¢ problematyka komunikowania masowego.
Komunikowanie jako proces — cechy i elementy. Typy i formy komunikowania. Sposoby
porozumiewania si¢ ludzi. Modele komunikacyjne. Gléwne systemy komunikowania
spotecznego. Podstawy wiedzy o procesie komunikowania masowego, jego elementach,
fazach i najwazniejszych uwarunkowaniach. Rola komunikowania masowego wzgledem
r6znych rodzajow porozumiewania si¢ ludzi.

Efekty ksztatcenia — umiejetnosci i kompetencje: rozumienia podstawowych pojec i kategorii z
zakresu komunikowania; analizy przebiegu procesu komunikowania; identyfikacji
podstawowych modeli komunikowania; rozumienia specyfiki i odrgbnosci podstawowych
systeméw komunikowania spotecznego.

7. Ksztalcenie w zakresie wspélczesnych systeméw politycznych

Tresci ksztatcenia: Pojgcie 1 elementy systemu politycznego. Charakterystyka podstawowych
typéw systeméw politycznych na S$wiecie. Systemy wyborcze. Typologia reziméw
politycznych. Struktura i funkcje parlamentu. Pozycja glowy panstwa. Pozycja rzadu i
premiera. Wladza sadownicza w systemie politycznym. Partie polityczne w systemie
politycznym. Podstawowe zasady polskiego systemu politycznego: konstytucja,
funkcjonowanie organéw wiadzy publicznej (ustawodawczej, wykonawczej, sadowniczej) —
funkcje, zadania, rola. Wspodtczesny polski system partyjny — struktura i podstawowe
orientacje ideowe. Kontrola i odpowiedzialno$§¢ witadz publicznych. Idea spoteczenstwa
obywatelskiego.

Efekty ksztatcenia — umiejetnosci i kompetencje: rozumienia podstawowych poje¢ i kategorii
systemu politycznego; charakterystyki struktury i sposobu funkcjonowania réznych instytucji
politycznych; klasyfikowania partii i systeméw partyjnych oraz sposobéw sprawowania
wladzy; rozumienia znaczenia procedur i instytucji w procesach sprawowania wtadzy;
rozumienia zasad, warto§ci 1 mechanizméw dotyczacych systemu politycznego w



demokratycznym panstwie prawa; analizy sposobow realizacji intereséw spotecznych poprzez
system partyjny i jego elementy sktadowe.

B. GRUPA TRESCI KIERUNKOWYCH

1. Ksztalcenie w zakresie historii mediow

Tresci ksztatcenia: Najwazniejsze etapy rozwoju mediow masowych (prasy, radia, telewizji,
Internetu) na tle ogélnych warunkéw poszczegélnych epok, ze szczegdlnym uwzglednieniem
zmian spolecznych, politycznych i technologicznych. Koncepcja prasy. Zasady wolnosci
wypowiedzi. Wybitni dziennikarze réznych epok. Tytuly prasowe i programy radiowo-
telewizyjne okreslajace nowe tendencje w rozwoju medidw. Rola i wpltyw prasy na
spoteczenstwo polskie. Zmiany technologiczne a zmiany w zawodzie dziennikarskim.
Funkcjonowanie cenzury na ziemiach polskich w r6znych okresach historycznych.

Efekty ksztatcenia — umiejetnosci i kompetencje: rozumienia zjawisk prasowo-wydawniczych;
rozumienia ogélnych prawidlowosci i zalezno$ci migdzy historig prasy i dziennikarstwa a
historia polityczng i historig literatury; rozumienia zjawisk prasowych w poszczegdlnych
okresach historycznych oraz historyczno-literackich — ich ocena na zasadzie przyczyn i
skutkéw.

2. Ksztalcenie w zakresie polskiego systemu medialnego

Tresci ksztatcenia: Normatywne doktryny dziatania medidw: autorytarna, liberalna,
komunistyczna, spolecznej odpowiedzialnosci, demokratycznej partycypacji, katolicka.
Wspdtczesny rynek mediéw periodycznych w Polsce — system prasowy w strukturze
spotecznej, transformacja systemu mediéw, formy wlasnosci prasy w Polsce, czytelnictwo i
odbidr. Grupy mediéw na polskim rynku prasowym — dzienniki oraz prasa opinii, kobieca i
kulturalna. Rynek radiofonii, telewizji i Internetu w Polsce. Zadania Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji. Media publiczne i komercyjne — konkurencja i koegzystencja. Kapitat
zagraniczny na polskim rynku mediéw.

Efekty ksztatcenia — umiejetnosci i kompetencje: wykorzystywania wiedzy z zakresu doktryn
medialnych do zrozumienia przeksztalcen systemu medialnego w Polsce; rozumienia
mechanizméw rzadzacych rynkiem mediéw periodycznych; dostrzegania aktoréw gry
rynkowej; okreslania istoty i funkcji poszczegélnych typéw mediow i instytucji medialnych;
oceny roli i znaczenia poszczegdlnych regiondw medialnych oraz rodzajéw mediéw w
systemie medialnym; dokonywania samodzielnych poréwnan i analiz zjawisk medialnych w
Polsce z punktu widzenia dyscyplin naukowych zajmujacych si¢ komunikacja medialna.

3. Ksztalcenie w zakresie systemow medialnych na $wiecie

Tresci ksztatcenia: Systemy komunikowania masowego w wybranych krajach réznych
regiondw $wiata. Rynek prasowy, radiowo-telewizyjny, Internetu. Normy prawne okre$lajace
funkcjonowanie srodkéw masowego przekazu. Instytucje samoregulacji — rady prasowe oraz
organizacje dziennikarskie w poszczegdlnych krajach. Procesy koncentracji, komercjalizacji i
globalizacji (w produkcji i dystrybucji). Kapitat zagraniczny w narodowych systemach
medialnych. Problemy ujednolicenia systemu prawnego w sferze komunikowania masowego.
Efekty ksztatcenia — umiejetnosci i kompetencje: rozumienia mechanizméw i uwarunkowan
decydujacych o funkcjonowaniu mediéw masowych w wybranych panstwach oraz w skali
ogé6lnoswiatowej; porodwnywania i klasyfikowania réznych systemdéw medialnych; analizy
rynku medialnego pod katem prawnym, politologicznym i ekonomicznym.

4. Ksztalcenie w zakresie kultury jezyka

Tresci ksztatcenia: Typy btedéw ortograficznych i ortofonicznych. Zasady interpunkcji. Style
funkcjonalne. Srodki stylistyczne w mediach. Jezyk a inne kody komunikacyjne. Jezykowy
obraz $wiata. Jezyk polityki i jezyk reklamy. Analiza poprawnosciowa i stylistyczna tekstow
wilasnych i cudzych. Podstawy adiustacji i korekty. Zjawiska niepozadane w aspekcie kulturo-
i jezykotworczej roli medidw — zapozyczenia j¢zykowe, mody jezykowe, neologizmy,



stereotypy jezykowe, profesjonalizmy, kolokwializmy, wulgaryzmy. Podstawy warsztatu
pisarskiego dziennikarza.

Efekty ksztatcenia — umiejetnosci i kompetencje: uzywania jezyka w mowie i pi$mie;
doskonalenia jezyka — poprawnosci gramatycznej i stylistycznej; wyszukiwania btedéw w
tekstach dziennikarskich; redagowania tekstow poprawnych; postugiwania si¢ bogactwem
srodkow artystycznych; postugiwania si¢ polszczyzna; myS$lenia niezbednego do dobrego
moéwienia i pisania.

5. Ksztalcenie w zakresie retoryki i erystyki

Tresci ksztatcenia: Komunikowanie jako perswazja. Jezykowe $rodki perswazyjne. Techniki
przekonywania wedtug retoryki klasycznej. Wspodlczesne techniki perswazyjne. Chwyty
retoryczne. Konstrukcja tekstu wedtug zalecen wspoétczesnej retoryki. Retoryka w polityce i w
reklamie. Kryteria poprawno$ci jezykowej z punktu widzenia skuteczno$ci oddziatywania.
Skuteczne wypowiadanie si¢ w mowie i w piSmie. Redagowanie tekstéw wtasnych. Oceny
tekstow cudzych. Percepcja i zrozumialo§¢ przekazu medialnego. Sztuka dyskutowania.
Erystyka w praktyce.

Efekty ksztatcenia — umiejetnosci i kompetencje: przekonywania i dyskusji; przemawiania
okoliczno$ciowego; wygtaszania przemdéwien; zabierania glosu; rozwiazywania konfliktow;
postgpowania zgodnego ze strategia argumentacyjng i negocjacyjng; stosowania chwytéw
erystycznych; postgpowania zgodnego ze strategia argumentacji emocjonalne;j.

6. Ksztalcenie w zakresie gatunkow dziennikarskich

Tresci ksztatcenia: Gatunek jako zesp6l zmieniajacych si¢ konwencji kompozycyjno-
stylistycznych. Typologiczne i historyczne zréznicowanie gatunkéw prasowych, radiowych,
telewizyjnych i internetowych. Zmieniajaca si¢ rola nadawcy i podmiotu wypowiedzi
(gatekeepera, zespotow riserczerskich). Rola infografiki we wspdtczesnym przekazie
prasowym, telewizyjnym i internetowym. Informacja i publicystyka — charakterystyka
gatunkéw w obrebie wskazanego podziatu. Wyznaczniki gatunkowosci i ich przetamywanie —
gatunkowe wzorce kanoniczne, alternacyjne i adaptacyjne. Wzrastajaca interaktywnos¢
najnowszych gatunkéw medialnych. Indymedia — odbiorcy w roli nadawcy.

Efekty ksztatcenia — umiejetnosci i kompetencje: $wiadomego stosowania gatunkow
dziennikarskich; indywidualnej refleksji nad gatunkowymi problemami w konteks$cie
doskonalenia warsztatu zawodowego; definiowania gatunkéw i stosowania formy jezykowe;j
najpelniej i najlepiej przedstawiajacej temat; operowania indywidualnym stylem.

7. Ksztalcenie w zakresie prawa mediow

Tresci ksztatcenia: Prawo mediéw. Ustawa prawo prasowe. Ustawa o radiofonii i telewizji.
Wolno$¢ prasy i jej ograniczenia. Dostgp do informacji publicznej. Rola prasy i dziennikarzy
w panstwie. Organizacja instytucji prasowych i nadawczych. Prawa i obowiazki dziennikarzy.
Odpowiedzialnos¢ medidw.

Efekty ksztatcenia — umiejetnosci i kompetencje: samodzielnej i prawidlowej oceny prawnej
wtasnych dziatan i zachowan w obszarze komunikacji spoteczne;j.

8. Ksztalcenie w zakresie etyki dziennikarskiej

Tresci ksztalcenia: Teoretyczna 1 praktyczna analiza podstawowych standardow
okreslajacych prawa i obowiazki dziennikarzy. Wolnos¢, prawda, odpowiedzialnose,
uczciwos$e, poszanowanie godnosci. Etyka w kontekscie konfliktu intereséw migdzy dobrem,
ktérego si¢ broni a dobrem, ktére si¢ narusza.

Efekty ksztatcenia — umiejetnosci i kompetencje: rozumienia odrgbnosci, autonomicznosci i
rownorzednosci dwoch systeméw — norm prawnych i norm moralnych; prawidtowego
rozstrzygania zawodowych dylematéw moralnych.

9. Ksztalcenie w zakresie warsztatu dziennikarskiego

Tresci ksztatcenia: Dziennikarstwo gazetowe, magazynowe, radiowe, telewizyjne, agencyjne
i sieciowe (online). Elementy praktyki redakcyjnej. Charakterystyczne cechy realizacji



dziennikarskiej w poszczegdlnych rodzajach mediéw. Oddzielanie faktéw od komentarza —
podstawowa cecha nowoczesnego dziennikarstwa. Zbieranie materialu, weryfikacja
zebranego materiatu, realizacja krétkich form. Nawigzywanie wspotpracy z redakcjami.
Efekty ksztatcenia — umiejetnosci i kompetencje: postgpowania zgodnego z wymogami i
uprawnieniami  zwigzanymi 7z wykonywaniem zawodu dziennikarza; rozumienia
podstawowych gatunkéw wypowiedzi dziennikarskiej; pozyskiwania i opracowywania
informacji pod katem wybranej formy wypowiedzi dziennikarskiej.

10. Ksztalcenie w zakresie public relations

Tresci ksztatcenia: Public relations jako proces komunikacji z otoczeniem — istota, historia,
modele. Fazy procesu public relations — podstawowe techniki. Public relations w sytuacjach
kryzysowych. Zarzadzanie informacja w sferze publicznej. Dziatanie panstwowych stuzb
informacyjnych (rzecznika rzadu), organéw samorzadowych oraz instytucji komercyjnych w
zakresie ksztaltowania wizerunku instytucji, a zarazem powiadamiania spoleczenstwa i
wybranych grup spolecznych o podejmowanych inicjatywach. Regulacje prawne oraz zasady
etyczne kierujacych dziataniami w sferze masowej informacji publicznej. Komunikowanie si¢
z mediami. Wewngtrzny obieg informacji.

Efekty ksztatcenia — umiejetnosci i kompetencje: odrézniania dziatan public relations od
innych dziatah promocyjnych (,,promotion-mix”) oraz od innych technik komunikowania;
definiowania celéw public relations; stosowania narzgdzi komunikacyjnych adekwatnie do
sytuacji; sprawnego ksztaltowania pozytywnych relacji reprezentowanej organizacji
z otoczeniem — klientami, kontrahentami, mediami, pracownikami.

11. Ksztalcenie w zakresie dziennikarskich zrédet informacji

Tresci ksztatcenia: Zasoby informacji w kraju i na $wiecie. Internet jako Zzrédto informacji.
Sposoby dotarcia do informacji. Korzystanie ze zrédet informacji — obserwacji, wywiadu,
dokumentéw. Weryfikacja faktéw na podstawie rdéznych zrédet. Etyczne problemy
wystepujace w fazie zbierania materiatow.

Efekty ksztatcenia — umiejetnosci i kompetencje: sprawnego i szybkiego pozyskiwania
informacji; korzystania z istniejacych baz danych, statystyk i opracowan naukowych
instytutow badawczych, bilansow 1 raportéw gospodarczych, sprawozdan instytucji
publicznych, aktéw prawnych oraz upowszechnianych tresci kulturowych; korzystania z
obserwacji otaczajacej rzeczywisto$ci; nawigzywania kontaktéw z ludZzmi mogacymi
inspirowa¢ podejmowanie ciekawych tematéw.

IV. PRAKTYKI
Praktyki powinny trwac nie krécej niz 6 tygodni.
Zasady i formg¢ odbywania praktyk ustala jednostka uczelni prowadzaca ksztalcenie.

V.INNE WYMAGANIA

1. Programy nauczania powinny przewidywac zajecia z zakresu wychowania fizycznego
— w wymiarze 60 godzin, ktéorym mozna przypisa¢ do 2 punktéw ECTS; jezykéw
obcych — w wymiarze 120 godzin, ktérym nalezy przypisa¢ 5 punktéw ECTS;
technologii informacyjnej — w wymiarze 30 godzin, ktérym nalezy przypisa¢ 2 punkty
ECTS. Tresci ksztalcenia w zakresie technologii informacyjnej: podstawy technik
informatycznych, przetwarzanie tekstow, arkusze kalkulacyjne, bazy danych, grafika
menedzerska i/lub prezentacyjna, ustugi w sieciach informatycznych, pozyskiwanie i
przetwarzanie informacji — powinny stanowi¢ co najmniej odpowiednio dobrany
podzbidr informacji zawartych w modutach wymaganych do uzyskania Europejskiego
Certyfikatu Umiejetnosci Komputerowych (ECDL — European Computer Driving
Licence).



2.

3.

4.

Programy nauczania powinny zawierac tresci poszerzajace wiedzg ogdlna w wymiarze
nie mniejszym niz 60 godzin, ktérym nalezy przypisa¢ nie mniej niz 3 punkty ECTS.
Programy nauczania powinny przewidywa¢ zajgcia z zakresu ochrony wlasnosci
intelektualne;j.

Za przygotowanie do egzaminu dyplomowego (w tym takze za przygotowanie pracy
dyplomowej, jesli przewiduje ja program nauczania) student otrzymuje 10 punktéw
ECTS.



B. STUDIA DRUGIEGO STOPNIA

I. WYMAGANIA OGOLNE
Studia drugiego stopnia trwaja nie krécej niz 4 semestry. Liczba godzin zaje¢ nie powinna
by¢ mniejsza niz 1000. Liczba punktéw ECTS nie powinna by¢ mniejsza niz 120.

II. KWALIFIKACJE ABSOLWENTA

Absolwent posiada wiedz¢ umozliwiajaca kierowanie i zarzadzanie w instytucjach
medialnych, zaréwno w wymiarze jednostkowym (redakcja) jak i wigkszych struktur
organizacyjnych. Absolwent zna i rozumie tendencje rozwojowe wspotczesnych medidw i ich
rol¢ w réznych aspektach funkcjonowania nowoczesnego spoteczenstwa informacyjnego.
Absolwent potrafi wypelnia¢ role dziennikarza jako profesji zaufania publicznego. Absolwent
posiada wiedzg¢ i1 umiejetno$ci pozwalajace na samodzielne podejmowanie decyzji w
sytuacjach kryzysowych, a takze rozwiazywanie trudnych probleméw zawodowych.
Absolwent jest przygotowany do podjgcia studidéw trzeciego stopnia (doktoranckich).

III. RAMOWE TRESCI KSZTALCENIA

1. GRUPY TRESCI KSZTALCENIA, MINIMALNA LICZBA GODZIN ZAJEC
ZORGANIZOWANYCH ORAZ MINIMALNA LICZBA PUNKTOW ECTS

godziny |ECTS
A. GRUPA TRESCI PODSTAWOWYCH 210 23
B. GRUPA TRESCI KIERUNKOWYCH 195 21
Razem 405 44

2. SKEADNIKI TRES,CI KSZTALCENIA W GRUPACH, MINIMALNA LICZBA
GODZIN ZAJEC ZORGANIZOWANYCH ORAZ MINIMALNA LICZBA

PUNKTOW ECTS
godziny | ECTS
A. GRUPA TRESCI PODSTAWOWYCH 210 23
Tresci ksztalcenia w zakresie:
1. Psychologii spoleczne;j 30
2. Gtéwnych nurtéw kultury §wiatowej i polskiej XX i XXI wieku 30
3. Stosunkéw miedzynarodowych 30
4. Teorii komunikowania masowego 30
5. Metod badan medioznawczych 30
6. Spotecznego i kulturowego oddzialywania mediow 30
7. Komunikowania mi¢dzynarodowego i migdzykulturowego 30
B. GRUPA TRESCI KIERUNKOWYCH 195 21
Tresci ksztalcenia w zakresie:
1. Ekonomiki mediéw
2. Prawa autorskiego
3. Pragmatyki jezykowej
4. Analizy dyskursu medialnego
5. Mediéw lokalnych i srodowiskowych
6. Opinii publicznej




| 7. Marketingu i reklamy

3. TRESCI I EFEKTY KSZTALCENIA

A. GRUPA TRESCI PODSTAWOWYCH

1. Ksztalcenie w zakresie psychologii spotecznej

Tresci ksztatcenia: Podstawowe kategorie psychologii spolecznej i1 jej gléwne nurty.
Mechanizmy i wzorce ludzkich zachowan. Zagadnienia konformizmu, agresji, stereotypéw
oraz pozytywnych i negatywnych relacji migdzyludzkich. Analiza zjawisk spotecznych w
mikro- i makroskali.

Efekty ksztatcenia — umiejetnosci i kompetencje: rozumienia mechanizméw okreslajacych
zachowania spoteczne; rozumienia czynnikéw determinujacych zachowania jednostek i
wigkszych grup spotecznych; klasyfikowania zachowan ludzkich.

2.Ksztalcenie w zakresie gldownych nurtéw kultury swiatowej i polskiej XX i XXI wieku
Tresci ksztatcenia: Kierunki i zjawiska w kulturze. Prezentacja osobowos$ci tworcow i
wybranych dziet, ktére najpelniej odzwierciedlaja przemiany duchowe i spoteczne w XX
wieku. Kontrowersyjne zjawiska w kulturze §wiatowej i polskiej. Kultura jako przekaz i
informacja. Prawda obiektywna dzieta. Wielcy tworcy — dziennikarze. Wpltyw mediéw na
kulture i odwrotnie. Obraz mediéw w kulturze.

Efekty ksztatcenia — umiejetnosci i kompetencje: postugiwania si¢ wiedza z zakresu teorii
kultury, najwazniejszych poje¢ kulturowych, dat w rozwoju kultury XX wieku oraz zjawisk z
nimi zwiazanych; odrézniania poszczegdlnych zjawisk procesu kulturowego; stosowania
odpowiedniego nazewnictwa; dostrzegania przyczyn i skutkéw przemian w kulturze XX
wieku; interpretacji aktualnych proceséw i przewidywania kierunkéw przemian kulturowych;
rozumienia wplywu instytucji publicznych na proces kulturowy.

3. Ksztalcenie w zakresie stosunkow migdzynarodowych

Tresci ksztatcenia: Wspotczesne zjawiska na arenie migdzynarodowej — procesy integracyjne,
geneza i przebieg najwazniejszych konfliktéw, rola organizacji miedzynarodowych, miejsce
Polski we wspdlczesnej polityce $wiatowej. Wiedza o migdzynarodowych stosunkach
politycznych a praca dziennikarza. Procesy dokonujace si¢ we wspdlczesnym
migdzynarodowym zyciu gospodarczym — globalizacja, przeptyw kapitatu, system cel.
Migdzynarodowe organizacje gospodarcze. Wspdtpraca gospodarcza.

Efekty ksztatcenia — umiejetnosci i kompetencje: rozumienia procesOW na arenie
mi¢dzynarodowej zar6wno w skali regionalnej jak i globalnej; rozumienia mechanizméw
funkcjonowania organizacji migdzynarodowych; oceny proceséw dokonujacych sig we
wspolczesnym $wiecie.

4, Ksztalcenie w zakresie teorii komunikowania masowego

Tresci ksztatcenia: Rozwdj badan nad komunikowaniem masowym - etap prekursorski,
wczesne teorie komunikowania. Mass Media Research. Konsolidacja nauki o
komunikowaniu. Wspodlczesne studia nad komunikowaniem masowym. Paradygmaty, szkoty
i teorie w nauce o komunikowaniu. Modele komunikowania. Nurt empiryczny w studiach
nad komunikowaniem - tradycja socjopsychologiczna, tradycja cybernetyczna. Nurt
krytyczny w nauce o komunikowaniu — tradycja krytyczna, tradycja socjokulturowa, tradycja
semiotyczna. Determinizm technologiczny.

Efekty ksztatcenia — umiejetnosci i kompetencje: rozumienia 1 rozrézniania szkot,
paradygmatéw i teorii naukowych; wskazywania cech teorii obiektywnych i
interpretacyjnych; rozpoznawania teorii komunikowania pod wzgledem ich zrédet i
pochodzenia; taczenia teorii komunikowania masowego z odpowiednimi tradycjami
badawczymi; rozrdézniania teorii obiektywnych od teorii interpretacyjnych; oceny
przydatnosci teorii do wyjasniania probleméw komunikowania masowego.



5. Ksztalcenie w zakresie metod badan medioznawczych

Tresci ksztatcenia: Metody analizy organizacji. Metody analizy zawarto$ci. Metody badan
audytoryjnych. Badania sondazowe opinii publicznej. Metody analizy statystycznej.
Programy komputerowe stosowane do badan medioznawczych.

Efekty ksztatcenia — umiejetnosci i kompetencje: postugiwania si¢ podstawowymi technikami
i metodami medioznawczymi; organizowania i przeprowadzenia projektéw badawczych;
analizy i rozumienia danych dotyczacych rynku informacyjnego pozyskiwanych przez
redakcje.

6. Ksztalcenie w zakresie spolecznego i kulturowego oddzialywania mediow

Tresci ksztatcenia: Rola $rodkéw masowego przekazu w spoteczenstwie informacyjnym i
kulturze postmodernistycznej. Badania i hipotezy wyjasniajace oddzialywanie medidw w
ptaszczyznie socjologicznej, psychologicznej i kulturowej. Konstruowanie obrazu
rzeczywistosci w mediach. Media masowe a procesy wychowania i socjalizacji. Badanie
oddziatywania: scen przemocy i gwattu na mtodych odbiorcéw, recepcji tresci informacji
politycznych, reakcji na sceny erotyczne. Ksztalttowanie postaw wobec instytucji spotecznych
i religijnych. Sprawowanie kontroli spotecznej poprzez definiowanie zjawisk dewiacyjnych.
Efekty ksztatcenia — umiejetnosci i kompetencje: rozumienia znaczenia roli mass mediéw w
procesie socjalizacji jednostki; analizy spotecznego funkcjonowania przekazu medialnego;
analizy krétkotrwatego i1 dlugoterminowego wplywu S$rodkéw masowego przekazu na
zachowania spoteczne.

7. Ksztalcenie w zakresie komunikowania migdzynarodowego i migdzykulturowego
Tresci ksztatcenia: Pojecie i zakres komunikowania migdzynarodowego. Narzgdzia i formy
komunikowania mi¢dzynarodowego. Problemy swobodnego przeptywu informacji. £ad w
informacji i komunikowaniu w skali globalnej. Analiza podstawowych dokumentéw
dotyczacych komunikowania migdzynarodowego. Komunikowanie migdzykulturowe jako
dziedzina nauki — podstawowe podejscia badawcze. Kultura, komunikacja, charakter
spoteczny. Kultura jako zrédio barier w komunikacji miedzykulturowej. Typologie kultur.
Réznice kulturowe.

Efekty ksztatcenia — umiejetnosci i kompetencje: rozroznienia koncepcji, poziomow, kanatow
i typéw komunikowania migdzynarodowego i migdzykulturowego; pojmowania kultury jako
zrédla barier i szans w komunikacji migdzykulturowej; analizy procesu globalizacji w
komunikowaniu mi¢gdzynarodowym i migdzykulturowym.

B. GRUPA TRESCI KIERUNKOWYCH

1. Ksztalcenie w zakresie ekonomiki mediow

Tresci ksztatcenia: Media jako obszar zainteresowan badawczych. Informacja dziennikarska
jako towar. Media masowe jako dobro ekonomiczne i rynkowe. Prawidlowosci formowania i
rozwoju rynku informacyjnego. Struktura i aspekty rynku informacyjnego. Pojgcie i charakter
konkurencji na rynku mediéw masowych. Analiza i specyfika poszczegdlnych segmentow
rynku ekonomicznego medidw: prasowego, radiowego, telewizyjnego oraz Internetu.
Strategie rynkowe $rodkéw masowego przekazu. Specyfika funkcjonowania poszczegdlnych
segmentéw rynku informacyjnego: prasy, radia, telewizji, Internetu. Podstawy marketingu
instytucji medialnej. Polityka finansowa redakcji. Podstawy redakcyjnego zarzadzania.
Kolportaz i rozpowszechnianie produktéw rynku informacyjnego. Badanie rynku
informacyjnego.

Efekty ksztatcenia — umiejetnosci i kompetencje: rozumienia podstawowych praw i zasad
funkcjonowania rynku informacyjnego jako sfery gospodarki; rozumienia roli dziennikarza w
sferze ekonomicznej mediéw; rozumienia specyfiki poszczegélnych segmentéw rynku
informacyjnego; analizy pozycji srodka masowego przekazu na konkurencyjnym rynku.

2. Ksztalcenie w zakresie prawa autorskiego
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Tresci ksztatcenia: Ochrona praw autorskich twoércy publikacji prasowych. Ochrona praw
wydawcéw i nadawcéw radiowych i telewizyjnych. Przedmiot prawa autorskiego, przedruk
prasowy, licencje radiowo-telewizyjne. Umowy autorskie oraz ochrona autorskich praw
majatkowych i osobistych. Prawo do wizerunku i tajemnicy korespondencji.

Efekty ksztatcenia — umiejetnosci i kompetencje: oceny wlasnej sytuacji prawnej — jako
autora; szerokiego korzystania z cudzych utworéw przynaleznych do réznych obszaréw
tworczosci i pdl eksploatacji — bez popadania w konflikt z prawem autorskim.

3. Ksztalcenie w zakresie pragmatyki jezykowej

Tresci ksztatcenia: Mechanizmy postugiwania si¢ jezykiem we wszystkich typach
komunikacji jezykowej — interpersonalnej, interpersonalno-medialnej, publicznej, publiczno-
masowej, masowej (w tym medialnej). Pojecie dyskursu. Interakcyjno$¢ méwienia. Role
komunikacyjne uczestnikéw moéwienia. Spolteczny aspekt komunikacji jezykowej. Sztuka
publicznego méwienia. Forma wypowiedzi. Komunikacja niewerbalna. Psychologiczny
aspekt komunikacji jezykowej. Kulturowy aspekt komunikacji j¢zykowej. Teoria aktéw
mowy. Presupozycje i implikatury konwersacyjne.

Efekty ksztatcenia — umiejetnosci i kompetencje: postugiwania si¢ polszczyzna; rozumienia
relacji w procesie komunikowania si¢ ludzi; rozumienia zagadnien komunikacji
nieskutecznej; rozumienia kontekstu w interpretacji aktéw komunikacyjnych; dostrzegania
réznic migdzy jezykiem pisanym a méwionym oraz werbalnym i niewerbalnym.

4. Ksztalcenie w zakresie analizy dyskursu medialnego

Tresci ksztatcenia: Dyskurs we wspotczesnej humanistyce. Dyskurs publiczny a dyskurs
medialny. Jako$ciowe analizy dyskursu medialnego — kulturowe uwarunkowania i
ograniczenia. Dyskurs medialny jako struktura i proces. Czas i przestrzen w dyskursie
audiowizualnym. Rola segmentéw i sygnatow granicznych dyskursu medialnego. Wielos¢ i
r6znorodno$¢ narracji w dyskursie medialnym. Interaktywny wymiar dyskursu medialnego.
Strategie nadania i odbioru — dynamika i zmiennos$¢ rdl uczestnikow dyskursu. Translokacje
mi¢dzymedialne.

Efekty ksztatcenia — umiejetnosci i kompetencje: okreslania specyfiki dyskursu medialnego w
relacji do dyskursu publicznego; analizowania i definiowania czgsci sktadowych dyskursu
medialnego w  konkretnych przekazach prasowych, radiowych, telewizyjnych i
internetowych; okreslanie rél komunikacyjnych uczestnikow dyskursu wraz z proba
zrekonstruowania ich kompetencji komunikacyjnych; wszechstronnego uczestnictwa we
wspolczesnym dyskursie medialnym; samodzielnej i krytycznej oceny wspotkreowanej przez
media rzeczywistosci.

5. Ksztalcenie w zakresie mediow lokalnych i srodowiskowych

Tresci ksztatcenia: Kryteria lokalnosci. Typy mediéw lokalnych. Zmiany w ofercie mediow
lokalnych po 1988 roku. Adekwatno$¢ oferty mediow lokalnych do potrzeb odbiorcéw. Prasa
lokalna i sublokalna w wielkim miescie i w gminie. Radio lokalne i uwarunkowania jego
dzialania. Szanse telewizji lokalnej w walce o widza. Organizacja mediéw lokalnych —
podstawy ekonomiczne, organizacja pracy redakcji, kolportaz, akwizycja reklam, tematyka,
sposoby przyciagania odbiorcéw. Systemy mediéw lokalnych w Polsce i na §wiecie. Wybrane
segmenty prasy srodowiskowej — prasa mniejszosci narodowych, prasa wyznaniowa.

Efekty ksztalcenia — umiejetnosci i kompetencje: rozumienia specyfiki komunikowania
lokalnego; rozumienia struktury i charakteru réznych segmentéw s$rodkéw masowego
przekazu na poziomie lokalnym; rozumienia specyfiki dziennikarza lokalnego;
rozpoznawania i analizy lokalnych przestrzeni komunikacyjnych.

6. Ksztalcenie w zakresie opinii publicznej

Tresci ksztatcenia: Pojgcie 1 istota opinii publicznej. Procesy ksztattowania opinii publicznej.
Etapy formowania opinii publicznej. Cele, zadania i funkcje opinii publicznej. Rola §rodkéw
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masowego przekazu w funkcjonowaniu opinii publicznej. Sondaze opinii publicznej a
manipulowanie spoteczefistwem. Pojecie migdzynarodowej opinii publicznej. Metody i
techniki badania opinii publiczne;.

Efekty ksztatcenia — umiejetnosci i kompetencje: rozumienia procesu formowania struktury
opinii publicznej; rozumienia znaczenia opinii publicznej w funkcjonowaniu spoteczenstwa i
wtadzy; rozumienia roli $srodkéw masowego przekazu w ksztaltowaniu opinii publiczne;j;
analizy sondazy opinii publicznej; oceny mechanizméw nieprawidtowosci 1 manipulacji
wynikami badan opinii publiczne;j.

7. Ksztalcenie w zakresie marketingu i reklamy

Tresci ksztatcenia: Reklama jako zjawisko o wielkim wplywie spotecznym wykraczajacym
poza proste uwarunkowania rynkowe. Jezyk i obraz w reklamie, badanie efektywnosci
reklamy, spoteczny wplyw reklamy. Reklama we wspodiczesnych teoriach kultury. Reklama a
sztuka, reklama a media. Etyczne zagadnienia reklamy. Miejsce reklamy, perspektywy na
przysztos¢, podstawowe prawne uwarunkowania funkcjonowania reklamy w Polsce oraz w
globalnym systemie mediéw. Struktura i pragmatyka funkcjonowania agencji reklamowe;j.
Planowanie kampanii reklamowej. Pojecie, istota i zakres marketingu. Podstawy teorii
komunikacji marketingowej. Instrumenty, srodki i kanaly komunikacji marketingowe;.
Zintegrowana komunikacja marketingowa we wspdlczesnym spoleczenstwie.

Efekty ksztatcenia — umiejetnosci i kompetencje: rozumienia istoty, funkcji i celéw reklamy;
wykorzystywania wiedzy z zakresu marketingu i narzgdzi promocji; rozpoznawania i
klasyfikowania form i typéw reklamy; okreslania celéw marketingowych, reklamowych,
medialnych i kreacyjnych; rozumienia cech komunikacji marketingowej oraz jej
instrumentow.

IV. INNE WYMAGANIA
Za przygotowanie pracy magisterskiej i przygotowanie do egzaminu dyplomowego student
otrzymuje 20 punktéw ECTS.
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